
Construire son Audience 

David Renard, mediaIDEAS



audience |au·di·ence|nom 

- les personnes “touchées” par un magazine, un programme 
radio ou télévisé, un site web, un courriel, une 
infolettre etc.
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cycle de vie

Alimenté par: MOI

Vente 
Initiale

 
Adoption Ventes 

Additionnelles

Renouvellement



Qui s’intéresse à mon contenue / mes produits?
• Nom, adresse et email
• Age
• H/F
• Enfants
• Revenue
• Profession
• Historique d’achat
• Interets
• etc…

MOI



MOI





Mais comment les trouver 
ses lecteurs / acheteurs?





Comment votre 
contenue/produit se 

fait-il découvrir



Découverte |disˈkəvərē|nom 

- trouver ce que vous voulez trouver ou ne savez pas 
que vous voulez trouver.
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> 500 mots par mois 
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RECHERCHER

Sites Similaires Compétiteurs trends.google.com
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90% des consommateurs font confiance
aux recommendations de leurs amis

Tandis que seulement 14% font confiance aux pub

Source: Facebook, Grunwald 
Associates, Nielsen, Marketing to 
the Social Web, Socialnomics



Top pour 
mises à 
jour en 

continue
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B2B
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image

Top pout 
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Créer 
1-3 publications 

par jour

3 RÈGLES 

du contenue interessant 

répondre aux commentaires 

ne pas vendre ouvertement 



L’Inbound Marketing 

Source: latranchee.com



Publicité
/Email

Social
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mediaIDEAS 
envisioning the future of publishing

Moteurs de Recherche
Cibler l’Intention



Organic (SEO)

Payant / Paid 
(SEM)
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Social 
Advertising



mediaIDEAS 
envisioning the future of publishing

Moteurs de Recherche
Cibler l’Intention

Réseaux Sociaux
Confiance

(facultatif)
Essayer au moins  

une activités publicitaire 
tout les 3 mois



INFOLETTRES



Pourquoi vont-ils l’ouvrir?

INFOLETTRES



(facultatif) 

Envoyer ≥ 1 Infolettre par mois



Digital
Marketing

Advertising
/Emailing

Search/
Keyword

PrixProduit

Social/PR

Marchandisage
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À FAIRE

1. Publier > 500 mots par mois (sur le site) 
2. Créer 1-3 publication par jour (sur les médias sociaux) 

3. Essayer ≥ 1 activité publicitaire tout les 3 mois (facultatif) 

4. Envoyer ≥ 1 infolettre par mois (facultatif)
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david@mediaideas.net

http://david@mediaideas.net
http://david@mediaideas.net

